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Das redaktionelle Profil

it Durch die Vereinigung mit Aktuell Asia ist Asia Bridge zur Jahresmitte
2009 das grofite deutschsprachigen Fachwirtschaftsmagazin fiir die asia-
tischen Schliisselmirkte geworden.

Diese Verbindung ermdéglicht eine noch vielfiltigere Berichterstattung auf
Basis gebiindelter Erfahrung und Kontakte zweier etablierter und sachkun-
diger Redaktionen.

Asia Bridge bietet Entscheidern im Asien-Kontext kompetente Orientie-
rung und erdffnet neue Blickwinkel durch eine Berichterstattung aus asia-
tischer und europiischer Perspektive.

Leser in der ganzen Welt erhalten profunde Informationen tiber Mirkte
und Branchen, die Aktivititen von Wettbewerbern und Partnern in der
Region, sowie iiber rechtliche und steuerliche Verinderungen.

Aktuelle Nachrichten aus erster Hand und kompetente Analysen poli-
tischer Ereignisse und neuester Trends unterstiitzen Meinungsmacher und
Fiihrungskrifte dabei, Chancen und Risiken richtig einzuschitzen.

e ,Macher & Markte":
Entscheider aus deutschen Unternehmen berichten
tiber ihre Erfahrungen in Asien

.Das Liander-Duell":
Anspruchsvolle Vergleiche von Rahmenbedingungen und Branchen

+Ausgesprochen asiatisch*:
Namhafte Player im Asiengeschift stehen Rede und Antwort

.Der Finanzmarktanalyst":
Expertenkommentar zu den aktuellsten
Entwicklungen an den asiatischen Finanzmirkten

Die Zielgruppe

;0 Mit der Integration von Aktuell Asia in Asia Bridge ist die Gesamtauflage
auf mehr als 9.000 gestiegen. Durch die hohe Zahl an Lesern, die jede Zeit-
schrift erreicht, stehen unseren Anzeigenkunden ab 2010 damit etwa 36.000
Kontakte zu Entscheidern in strategischen Positionen im Asiengeschift zur
Verfiigung.

Asia Bridge spricht sowohl die Asien-Community in Deutschland als auch
deutsche Entscheider in Asien-Pazifik an. Sorgfiltig recherchierte Inhalte,
gepaart mit hochwertiger Papier-, Druck und Layoutqualitit, machen Asia
Bridge zur idealen Plattform fiir Anzeigenkunden, die ihre Zielgruppe ko-
steneffizient und zielgerichtet ansprechen wollen.

e 34 % Geschiftsfiihrer und Inhaber mittelstindischer Unternehmen
e 29 % Vorstandsmitglieder aus Industrie, Banken und Handelshiusern

e 25 % Fiihrungskrifte im strategischen Einkauf,
Business Development, Strategie, Personal und Controlling

¢ 12 % Entscheidungstriiger in Konsulaten, Botschaften,
Verbinden, Ministerien und Institutionen, die sich mit der

Asien-Pazifik-Region befassen

DIE RUBRIKEN

Asia Bridge bietet Ihnen nicht nur eine herausragende redaktionelle
Qualitit und exklusive Themenvielfalt, sondern auch ein werbe-
starkes Umfeld fiir Thre Produkt- und Imagewerbung:

e Cover-Story
e Politik

* Business

e China Trends

e Transport & Logistik
* Messen & Kongresse
® Recht & Steuern

e Travel & Lifestyle

e Service (Buchtipps,
Terminhinweise etc.)
e  Die letzte Seite”




Die Auflage
Druck 9.045 Exemplare
Verbreitete Auflage 9.045 Exemplare

Jedes Heft wird im Durchschnitt von vier Personen gelesen.
Damit erreicht jede Ausgabe der Asia Bridge tiber 36.000 Leser.

Erscheinungsweise 10 mal im Jahr

Umfang 48 Seiten plus 12 Seiten
Special im Magazin

Preis/Ausgabe 19,— Euro zzgl. MwSt.

Abopreis/Jahr 228,- Euro zzgl. MwSt.

Die Branchenstruktur

e 42% Industrie 9% Logistik/Transportwesen

e 12% Consulting/Recht ¢ 8% Airlines/Touristik

* 11% Finanzwesen 6% Verbinde/Ministerien/Botschaften
* 10% Messe/Veranstaltungen  * 2% Sonstige

In guter Gesellschaft

Referenzliste Anzeigenkunden (Auszug)

e China Airlines e Finnair

¢ Ernst & Young AG e SAS Scandinavian Airlines

e Panalpina  Coface Kreditversicherung AG
e PricewaterhouseCoopers AG  * Thai Airways

o TUV SUD AG ¢ Thai Board of Investment

e Management Circle AG ¢ Auflenwirtschaftszentrum Bayern

DIE VERBREITUNG

e Abonnenten mit einer Laufzeit von mindestens zwélf Monaten
e Mitgliedsfirmen des Deutsch-Asiatischen Wirtschaftskreises e. V.

e Mitgliedsfirmen der Deutschen Asia Pacific Gesellschaft e. V.

First- und Business-Class-Passagiere von Cathay Pacific auf den
Strecken Deutschland — Asien

Business-Class-Passagiere von China Airlines auf den Fltigen
Deutschland — China/Hong Kong

Deutsche Botschaften und Auslandshandelskammern in Asien

Asiatische Botschaften und Handelsorganisationen in Europa

* Ministerien, Verbdnde, bilaterale Organisationen in Deutschland
und Asien

e Wechselversand an Entscheidungstrdger in Unternehmen mit
starkem Asien-Engagement sowie an Mitglieder deutsch-asiatischer
Wirtschaftsverbande

* Prdsenz auf Fachveranstaltungen, Konferenzen und Messen*

*Asia Bridge wird u.a. iiber folgende Veranstalter verbreitet / Auszug:
AWZ-Bayern, Berlin Partner GmbH, gtai — Germany Trade & Invest,
Chinesisch-Deutsches-Centrum fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit
Frankfurt RheinMain e.V., Coface Kreditversicherung AG, Maleki Group,
Management Circle AG, NiirnbergMesse GmbH, Deutsche Asia Pacific
Gesellschaft e.V., Deutsch-Asiatischer Wirtschaftskreis e.V., Viet Trade
Center Ltd., mehr als 35 IHKn in Deutschland
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Themenplanung

Erscheinungs
termin

Anzeigen-
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: Cover-Story

: Weitere Themen

anderschwerpunkt

Business

Landerschwerpunkt
Branchen

hina-Trend

Travel

Specials: Sonderheft im Magazin September 2010: Thailand

i Dezember/ 18.12.09 23.11.09 30.11.09 Jahrestrends Messen und Indien Indien: Vertriebskonzepte  Stahlmarkt Golfplatze in Asien
i Januar 2010 2010 Kongresse 2010 und Marketingstrategien

Februar 01.02.10 04.01.10 11.01.10 Umwelt- Finanzierung Markteinstieg in Konsolidierung in der Schiedsgerichts- Vietnam
technik Japan Airline Industrie verfahren

Mérz 01.03.10 01.02.10 08.02.10 Personal & Geschéftsreisetrends ASEAN - Die Preisbarometer Seefracht ~ Regionen im Thailand
Recruiting Konkurrenten Wettbewerb

April 29.03.10 01.03.10 08.03.10 Expo 2010 Hannover Messe Aufstrebendes Green Building Mitarbeiterbindung ~ Kambodscha
Zentralasien

Mai 03.05.10 06.04.10 13.04.10 F&E Outsourcing Air Cargo Hubs Die Strategien Marken- und Indonesien
der Businesshotels Produktpiraterie

Juni 04.06.10 03.05.10 10.05.10 Werbung & German Centres Koreas Hightech- Mitarbeiterentsendung: M&A - Trends Japan

: Marketing Industrien Kulturschock und andere

: Hindernisse

Juli/August 09.07.10 07.06.10 14.06.10 Maschinen- Erfolgreicher Sonderwirtschafts- Landesspezifische Ver- Der Einstieg: Die Korea

: bau Messeauftritt zonen in Indien triebsstrukturen aufbauen  richtige Rechtsform

i September 30.08.10 02.08.10 09.08.10 Asien-Airline-  Forderungs- Indochina: Trends Die Top Export-Branchen ~ Konsumwiinsche China
Check management von Myanmar bis

Vietnam

i Oktober 01.10.10 06.09.10 13.09.10 Supply Chain  Rohstoffhunger Investitionsforde- Leasing, Factoring, Kapi-  Die Berater Malaysia
Management rung in Thailand talerhhung: Alternative

Finanzierung in Asien

November 29.10.10 04.10.10 11.10.10 Immobilien &  Internationale Vietnam: Erwar- Technologietransfer nach  Tier-1l und IlI- Indien
Bauwirtschaft ~ Versicherungs- tungen erfuillt? Asien Stadte

programme

Dezember/ 17.12.10 22.11.10 29.11.10 Jahrestrends Messen & Kongresse  Japan — Land der Ausblick: Entwicklung der  Die neuen Global Laos

: Januar 2011 2011 Innovationen Frachtraten Player

i.



Anzeigenpreise 2010 Kleinanzeigen

Standardeintrag: 120, Euro je Ausgabe (bis 400 Zeichen)
Breite i schwarz-weif mehrfarbig Logoeintrag: 200,— Euro je Ausgabe (bis 400 Zeichen + Logo)
:  Premiumeintrag:  300,— Euro je Ausgabe (bis 1.000 Zeichen + Logo)

AnzeigengroBe Formate Anzeigenpreise in Euro*

2/1 Seite 420 297 4.100,— 5.800,—
Rabatte
Umschlagseite 210 297 - 3.400,-
Mengenstaffel
1/1 Seite 210 297 2.150,— 3.000,— HE) Anzeigen 3%
: H : o,
i 2/3 Seite quer 185 191 1500 2200~ 3 Anzeigen 5 f’
i 2/3 Seite hoch 132 287 " o 6 Anzeigen 10%
1/2 Seite quer 185 143,5 1.150 — 1.650— : . . .. .
172 Seite hoch 1005 587 150, 650, Raba.tte der 1\/.[.engf.:.nstff1ffel werden. bei glel.chzeltlger Ert(illung mehrerer
Anzeigenauftrige fiir einen Erscheinungszeitraum von zwolf Monaten ge-
1/3 Seite quer 185 926 750 — 1.150.— wihrt.
1/3 Seite hoch 69 287 ' '
1/4 Seite quer 185 72 i
biatind S5 e 600~ 950~ Weitere Werbeformen
1/6 Seite hoch 69,5 136 450, 800,- ¢ Advertorials

¢ Medienkooperationen
¢ Online-Werbung

e Sponsoring

e Werbesticker etc.

i Formate 2/1, 1/1 und Umschlagseite sind Anschnittformate,
: alle anderen Angaben im Satzspiegelformat

* Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

Beilagen: 275,- Euro je Tausend (bis 25 g Eigengewicht)

H i Das Asia Bridge-Anzeigenteam hilft Thnen gerne dabei, einen
Lttt sttt et s s bbbt s st sss st nsssssnssnssnnssnnssnnsennnennnenet ATTAKEIVEN Vorschlag fiir Thre Werbekampagne auszuarbeiten!
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Formate Breite x Hohe

2/1 Seite
410 x 287 mm
420 x 297 mm*

1/1 Seite
200 x 287 mm
210 x 297 mm*

2/3 Seite quer
185 x 191 mm
210 x 198 mm*

2/3 Seite hoch
132 x 287 mm
137 x 297 mm*

1/2 Seite quer
185 x 143,5 mm
210 x 148,5 mm*

1/2 Seite hoch
100,5 x 287 mm
105,5 x 297 mm*

1/3 Seite quer
185 x 96 mm
210 x 99 mm*

1/3 Seite hoch
69 x 287 mm
70 x 297 mm*

1/4 Seite quer
185 x 72 mm
210 x 74 mm*

1/4 Seite hoch
90,5 x 136 mm
105,5 x 156,0 mm*

1/6 Seite hoch
69,5 x 136 mm
74 x 148,5 mm*

*Anschnittformate (MaR fiir Anschnitt ohne Beschnittzugabe von 3 mm)

Technische Daten

Heftformat Hauptheft: 210 mm Breite x 297 mm Hohe
Satzspiegel Hauptheft: 200 mm Breite x 287 mm Héhe
Druckverfahren: Bogen-Offsetdruck

Empfohlene Dateiformate

Alle Standardformate aus dem Desktop-Publishing, insbesondere

die folgenden (bevorzugt PDF):

e PDF e Bilddaten (tif/jpg/eps) * Freehand/Illustrator etc. (eps)
Die Auflgsung von Bilddaten muss mindestens 300 dpi betragen.

Bitte ggf. Schriften einbetten.

Datenbenennung
¢ Eindeutige Datei- und Ordnerbenennung
* Dateiendungen immer hinzufiigen, z.B. .pdf, .eps, .jpg

Beilageniibertragung
Westdeutsche Verlags- und
Druckerei GmbH sabine.woelfel@fsd.de
Kurhessenstrafie 4-6 Telefon: +49 (0)69 75 01 56 26
64546 Morfelden-Walldorf Telefax: +49 (0)69 75 01 56 23

Bitte Publikation und Ausgabe deutlich sichtbar angeben!

Dateniibertragung
MBM Medien GmbH
Anzeigen: Shezad Malik

E-Mail:
anzeigen@maerkte-weltweit.de
Frankenallee 157-159 Telefon: +49 (0)69 66 56 32 14
60326 Frankfurt am Main HRB 42035 Offenbach

Bitte schicken Sie uns in jedem Fall einen Andruck oder Proof. Ohne vor-
liegenden Proof kann fiir Tonwertabweichungen o.i. keine Haftung tiber-
nommen werden.



Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen

1 ,Anzeigenauftrag® im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschiftsbedingungen
ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung ei-
ner oder mehrerer Anzeigen eines Werbungs-
treibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2 Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentli-
chung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner An-
zeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit dem Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgeru-
fen und veréffentlicht wird.

3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber be-
rechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in
Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auf-
trag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

4 Wird ein Auftrag aus Umstinden nicht
erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwai-
ger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewihrten und dem der tatsich-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfillt,
wenn die Nichterfiillung auf hohere Gewalt im
Risikobereich des Verlags beruht.

5 Fir die Aufnahme von Anzeigen in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift
wird keine Gewihr geleistet, es sei denn, dass
der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrags
ausdriicklich davon abhingig gemacht hat.

6 Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauf-
triige, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses, wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsitzen des Ver-
lags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Ge-

setze oder behordliche Bestimmungen verstofit
oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrige, die
bei Geschiiftsstellen, Annahmestellen oder bei
Vertretern aufgegeben werden. Die Ablehnung
eines Auftrags wird dem Auftraggeber unver-
ziiglich mitgeteilt.

7 Fir die rechtzeitige Lieferung fertiger und
einwandfreier Druckunterlagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeig-
nete oder beschidigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag
gewihrleistet die fiir den belegten Titel iib-
liche Druckqualitit im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

8 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teil-
weise unleserlichem, unrichtigem oder bei un-
vollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde.
Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind
ausgeschlossen. Reklamationen miissen inner-
halb von vier Wochen nach Eingang von Rech-
nung und Beleg geltend gemacht werden. Fiir
Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermitt-
lungen tibernimmt der Verlag keine Haftung.

9  Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, werden Rechnung und Beleg sofort,
spitestens aber vierzehn Tage nach Veréffent-
lichung der Anzeige, iibersandt. Die Rechnung
ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
kiirzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachlisse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewihrt.

10 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen sowie die Einziehungskosten berech-
net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages

bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfihigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrige abhingig zu
machen.

11 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlags iiber die Veroffentlichung und Ver-
breitung der Anzeige.

12 Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrags. Fiir die Auf-
bewahrung der Vorlagen usw. iibernimmt der
Verlag keine Gewihr.

13 Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags, Ge-
richtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend
nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlags,
auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall,
dass der Wohnsitz und der gewohnliche Aufent-
halt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klage-
erhebung unbekannt sind, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlags vereinbart.

Zusitzliche Geschiiftsbedingungen des Verlags:

a) Die allgemeinen und die zusitzlichen Ge-
schiftsbedingungen des Verlags, die Auftrags-
bestitigung und die jeweils giiltige Preisliste
sind fiir jeden Auftrag mafigebend. Der erteilte
Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher Be-
stitigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

b) Sind etwaige Mingel bei den Druckunter-
lagen nicht sofort erkennbar, sondern werden
dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so
hat der Werbungstreibende bei ungeniigendem
Abdruck keine Anspriiche.

c) Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Ver-
pflichtung des Verlags auf Erfiillung von Auf-
trigen und Leistung von Schadenersatz. Insbe-
sondere wird auch kein Schadenersatz fiir nicht
veroffentlichte oder nicht rechtzeitig veroffent-
lichte Anzeigen geleistet.

d) Die Ubersendung von mehreren Farbvor-
lagen fiir eine Anzeige, die nicht terminge-
rechte Lieferung der Druckunterlagen und
der Wunsch nach einer von der Vorlage ab-
weichenden Druckwiedergabe kénnen Auswir-
kungen auf Platzierung und Druckqualitit ver-
ursachen und schlieflen spitere Reklamationen
aus. Der Verlag muss sich die Verrechnung ent-
stehender Mehrkosten vorbehalten.

e) Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch
hohere Gewalt (Streik, Beschlagnahme und
dgl.) hat der Verlag Anspruch auf die volle Be-
zahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn
die Auftrige mit 80% der Auflage erfiillt sind.
Geringere Leistungen sind nach dem Tausen-
derpreis zu bezahlen.

f) Der Auftraggeber haftet dafiir, dass der Inhalt
der Anzeige nicht gegen gesetzliche Bestim-
mungen verstofit.

g) Nach dem Riicktrittstermin sind Sistie-
rungen, nach dem Anzeigenschluss Anderungen
von Groflen, Formaten und der Wechsel von
Farben nicht mehr méglich. Bei fernmiindlich
aufgegebenen Anzeigen oder fernmiindlich er-
teilten Korrekturen haftet der Verlag nicht fir
die Richtigkeit der Wiedergabe.

Gerichtsstand: Frankfurt am Main
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Uber ,, Markte weltweit”

it Ausgerichtet am Informationsbedarf der Wirtschaft und wirtschafts-
naher Institutionen reicht die Produktpalette von ,,Mirkte weltweit* von
exklusiven B2B-Newslettern tiber Fachmagazine bis hin zu einer Tageszei-
tung, den renommierten Nachrichten fiir Aufilenhandel.

»Mirkte weltweit“ ist eine eingetragene Marke der MBM Medien GmbH.
Viele der von ,,Mirkte weltweit” angebotenen Produkte nehmen in ihren
jeweiligen Mirkten aufgrund ihres hochklassigen Contents eine Alleinstel-
lung ein.

Die Publikationen von MBM berichten iiber die Themen:

¢ Auflenwirtschaft (Welt — Asien — Osteuropa)

¢ Branchen (Bauwirtschaft — Chemie — I'T/Telekommunikation —
Maschinen & Fahrzeuge)

¢ Finanzen

Publikationen von ,,Mirkte weltweit“ mit Asienbezug:

DOWIONES | Asien Aktuell

MBM MEDIEN GMBH

MBM Medien GmbH
Frankenallee 157-159

Geschdéftsfiihrung:
Martin Briickner

60326 Frankfurt am Main

Tel.: +49 (0)69 66 56 32 0

Fax: +49 (0)69 66 56 32 22

E-Mail:  anzeigen@maerkte-weltweit.de

www.maerkte-weltweit.de
www.mbmmedien.de

Ihr persénlicher Ansprechpartner:

Deutschland Greater China

Herr Shezad Malik Frau Katja Wiegratz

MBM Medien GmbH ECS Europe China Solutions GmbH

Frankenallee 157-159 Room 2607, D Building,

60326 Frankfurt am Main SOHO New Town,

Tel.: +49 (0)69 66 56 32 14 88 Jianguo Road,

Fax: +49 (0)69 66 56 3222 Chaoyang District

E-Mail: Beijing 100022

anzeigen@maerkte-weltweit.de  Tel.: +86 (10)85806085
E-Mail:
katja.wiegratz@ecs-center.de




